So lief der Black Friday 2023: Schnappchenjager kauften spat und wieder mehr offline in
den Geschaften

(Oberhausen, 27. November 2023) - Bereits zum zwolften Mal in Folge begleitete das

Internetportal BlackFriday.de das wichtigste Shopping-Event des Jahres und informierte
Schndppchenjager aus Deutschland, Osterreich und der Schweiz (iber die Black Friday
Aktionen der Handler im Netz und in den Ladengeschaften.
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>> Kostenfreie Black Friday PR-Bilder <<

In den vergangenen Wochen sammelte das Team von BlackFriday.de hunderte Deals
und Aktionen von Handlern und beliebten Marken aus Deutschland, Osterreich und der
Schweiz und veroffentlichte sie panktlich zum Black Friday auf dem Portal. Bis zum
Sonntag informierten sich bereits mehr als 1,5 Millionen Besucher aus dem
deutschsprachigen Raum auf www.blackfriday.de und in der BlackFriday.de-App Gber
den Rabatttag und die Deals der Handler.

Die beliebtesten Angebote zum Black Friday 2023 auf BlackFriday.de waren die Aktionen
von OTTO (Tausende Deals zu stark reduzierten Preisen), AIDA (AIDA Black Friday mit
Super-Deals fur deinen Winterurlaub), HUGO BOSS (Bis zu 40% Rabatt auf ausgewahlte
Winter-Styles), Vodafone (z.B. iPhone 15: Einmalig 1 € und 30 € monatlich) und Dyson
(Bis zu 150€ auf innovative Dyson Technologie).


https://www.blackfriday.de/pressematerial#pressebilder
https://www.blackfriday.de/
https://www.blackfriday.de/die-neue-blackfridayde-app-jetzt-kostenlos-im-app-store-und-bei-google-play

Ein Trend zeichnete sich in diesem Jahr frih im November ab. Immer mehr Handler
beschranken sich bei ihren Aktionen nicht mehr nur auf den Black Friday, sondern
veranstalten eine Black Week oder sogar einen ganzen Black November. Oft werden die
Rabatte von Tag zu Tag besser und steigern sich von 10%, Gber 20% bis hin zu 30% und
mehr Ersparnis am Black Friday selbst. Solche Versuche, die Kunden immer fraher in
ihre Geschafte zu locken, scheinen jedoch einen gegenteiligen Effekt auszuldsen.
Schnappchenjager halten sich in den Wochen vor dem Rabatttag mit ihren Einkaufen
vermehrt zurtiick und warten bewusst auf den Rabatt-Hohepunkt am Black Friday. Bei
einer Anfang November von BlackFriday.de durchgefuhrten reprasentativen Umfrage
gaben 87 Prozent der Black Friday Kaufer an, mit groReren Anschaffungen bis zum Black
Friday zu warten, weil sie dann den glnstigsten Preis fur die gewuinschten Produkte
erwarten.

Bisher gipfelte das Interesse am Black Friday jedes Jahr in der Nacht von Donnerstag auf
Freitag. Vor allem Onlineshopper fieberten stets den Angeboten entgegen und schlugen
noch in der Nacht zum Freitag zu, um keinen Rabatt zu verpassen. In diesem Jahr kam es
jedoch anders. Der grol3e Andrang in der Nacht blieb weitestgehend aus und verteilte
sich stattdessen auf den gesamten Freitag. Der FOMO-Effekt (Fear of missing out)
scheint bei vielen Kunden der Erkenntnis gewichen zu sein, dass die angebotenen
Schnappchen in diesem Jahr in ausreichender Menge vorhanden sein werden.
SchlieBlich gehen Schlagzeilen zur Konsumzurutckhaltung und den daraus
resultierenden Problemen fur den Einzelhandel seit Wochen durch die Medien.

Und so schlugen die Verbraucher am Black Friday 2023 in aller Ruhe online zu oder
verlagerten ihre Shopping-Tour vom Internet in die Einkaufsstral3en. Bei der von
BlackFriday.de durchgefihrten Umfrage gaben Anfang November 41 Prozent der Black
Friday Kaufer an, in diesem Jahr wieder vor Ort in den Geschaften auf Schnappchenjagd
gehen zu wollen. Im letzten Jahr lag der Anteil der Offline-Kaufer noch bei nur 33
Prozent.

Ganz vorbei ist die Rabattsaison Ubrigens noch nicht. Am heutigen Cyber Monday kann
bei vielen Handlern noch einmal kréaftig gespart werden. Eine Ubersicht Gber alle Shops
und Angebote gibt es unter https://www.blackfriday.de/cyber-monday.

Nach dem Cyber Monday startet der Endspurt des Weihnachtsgeschafts und der
Schnappchenmarathon geht in eine zwélfmonatige Pause. Der nachste Black Friday
findet am 29. November 2024 statt.

Text und Bild sind zum kostenfreien Abdruck freigegeben. Kostenfreies Bildmaterial finden Sie
unter https://www.blackfriday.de/pressematerial. Die Umfrage kdnnen Sie unter BF.de/Umfrage
herunterladen.
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Uber BlackFriday.de

BlackFriday.de ist das dlteste deutschsprachige Black Friday Portal. Seit 2012 bdndelt
BlackFriday.de ahnlich wie das US-amerikanische Vorbild BlackFriday.com Angebote und
Aktionen von Héandlern, um Shoppern und Schnappchenjdgern einen tbersichtlichen
Einstieg in ihr Black Friday Shopping zu ermdglichen. Im letzten Jahr prasentierte das
Portal Aktionen und Rabatte von mehr als 1.000 Shops aus Deutschland, Osterreich und
der Schweiz und zahlte mehr als 2 Millionen Besucher. Auch in diesem jahr hat das
Team von BlackFriday.de wieder hunderte Black Friday Aktionen zusammengetragen
und unter https.//www.blackfriday.de bereitgestellt.
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